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MARIO JORGE MACHADO, PRESIDENTE DA ASSOCIACAO TEXTIL E VESTUARIO
DE PORTUGAL [ATP), REVELA A MAIS GUIMARAES AS DIFICULDADES DO
SETOR. QUEBRAS DE ATIVIDADE, VOLUME DE NEGOCIOS, FATURACAO
REDUZIDA E DESINTERESSE POR PARTE DA GERACAO MAIS JOVEM.

Que impacto teve a pandemia no setor téxtil? [Quais os setores

erificado em janeiro de 20
mais e menos afetados| i

Ao longe deste ano de pandemia, o seto U momente

m delerminad
mentos de f



O setor téxtil é atrativo para os trabalhadores? Ha problemas na

varias inici

O PRESENTE E O FUTURO DO SETOR TEXTIL

a Nic K s de eur

.8 milh | Desta forr

destinos e
ses comuni
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“A INDUSTRIA TEM ESTADO A SOFRER
UMA ENORME MUDANCA, MUITO
MAIS ORIENTADA PARA A INOVACAO,
1&D, DESIGN, SUSTENTABILIDADE,
DIGITALIZACAO"

Que avaliacao faz dos apoios do governo, dos ¢
assumidos pelos empresarios do setor?




VARIAS FORAM AS EMPRESAS QUE, EM MARCO DE 2020, PARARAM,
VIRAM OS NEGOCIOS ESTAGNADOS E SENTIRAM NECESSIDADE DE SE
TRANSFORMAREM E RENOVAREM A SUA MONTRA,

Algumas empresas converteram as suas linhas de producao
a passaram a criar mascaras, batas, e todo o equipamento
medico que era necessario. O proprio Centro Tecnologico das
Industrias do Téxtil e do Vestuario [Citeve) desafiou as empre-
sas do setor téxtil para que produzissem equipamentos de
protecao individual.

A empresa leve “anulacao «

e

anda, uma “que

> muilos func 1]
solamentos profilaticos,

outros familiares, fizeram com que se

A pandemia o

jor da Carcil, uma empresa que se
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pelo desenvolvimento de produto da
K > senlimos

0Q
N covid, mas

espons
artilha da opiniac. "0 impe
F ra Casa Nao por ter

AS MASCARAS “NAO IAM RESOLVER O
PROBLEMA”

Produzir :gundo Joaquim Almeida, ape “para
resolver um problema da seciedade. Nao € negacio.” Admite que
foiumi Stimento muito curto.

Na Carc
aespera’, 1
entre marg
dutos de
erlific
“ uro, m
avir outra
problema

Sd nova, ninguem esta
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widou aqul loemc 2 a5 pPessoas
if o lelelra-
moda, mas houve um
boom muite grande nos JJ“ mas, téxtil lar, roupa para a cama.
As pesscas estavam em casa e sentiam que m essas

" Contudo, cheram-se gue a produ

em de pijama

necessidade de “roupa no

dinheiro, Ar

al

pess

Casa ¢

t 1:1:: admile que se a mesma do ano
. Cons cguiram recupe a partir de jL.‘TWO consegu
nar” pretendido.
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0 na Antonic
tivo pela gual Carla acredita que o
Nc. téxtil lar estamos a trabalhar bem. ta
saram mais tempo em casa. Lstamos &

0z pelas pess
bastante procu

“HA MUITAS ENCOMENDAS, MUITO
TRABALHO”

Feliz-
1nivel

> que sloiria pa

aram ao seu narm

conla Joaquim Almeida.

eio mostrar que “na
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A pandemia

acredita o CEO da |F Almeida
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Furop:
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©s que esta a contribuir pa
a Euro ;“ L porisso gue ha um boom
s em Portugal”

la incerteza do fuluro, Anténio Leile, comercial da Antonio

passam mais tempo em
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uma almof: nh de itiva acola. © negdcio
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2020 EM NUMEROS

EXPOR IIGﬁES

TEXTEIS E VESTUARIO

O PRESENTE E O FUTURO DO SETOR TEXTIL

-

milhdes de et

Setor com acumulado de
exportacoes no valor de
4.643 milhées de euros
Empresas exportaram

189 milhoe: 0Ss em
equipa ,_ e protecao
individual'para o combate a
covid-19

Exportacoes de vestuario
cairam 17% (incluindo os EPI
nesta categoria)

Exportacoes de téxteis-
lar e outros artigos téxteis
confecionados, entre os
quais as mascaras téxteis,
cresceram 14%

Exportacoes parat
extracomunitarios
aumentaram 26 |
paises comunitarios cair:

19%

Espanha (-25%)] e Italia
(-13%) foramM@S'destinos que
registaram maloresiguebras.

Franca, Dinamarca e
Alemanha foram os destinos
com melhores desempenhos

Importagées\e téxteis e
vestuario registaram quebra
de 14%

Saldo da balanca comercial
do setor é de 830 milhdes de
euros

Fonte: ATP




Artigo de opi

INDUSTRIA - 0 FUTURO
VENCE-SE AGORA!

i cmor tempos
niveis. Desde log on a
rer Q.lo fL.t.,n_-s e
no futuro? Que economia encontraremaos ne pos-pandemiar Q
mudanc¢as conjunturais e es urais encon trc remos? Que
vels deveremos ter em >

Que fatores Lic
levar em Iinha de conta ¢
percorrer? Como de
urbulénc

1O

as suas ame

acas e

seguramer
el nive

igual.

Se as

oslas as perguntas [.)EZI(IE—:"] ser diferentes, a realidade

que se impoe e ¢ guramen a mesrmea.

A PERSONALIZACAO DA ECONOMIA,
A DIGITALIZACAO DA ECONOMIA E
O E-COMMERCE, SAO REALIDADES
E CONTEXTOS QUE FAZEM PARTE
INTEGRANTE DO ECOSSISTEMA
ECONOMICO QUE ENCONTRAMOS.

nta hoje d
e que devem ser C‘q:Ior'.:.L

tendencias que

resiliente e por outro o de & 1o
Neste contexto, existem trés caracteristicas que podem ditar a
competitivid ia industria e gue se encontram diretamente
ligadas: ¢ ado valor acrescentado, a resiliéncia e a susten
bilicade.

Ricardo Costa

[oF ¢ diferenci
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1d<:'|c ismo tecnologice e mais qualificad Y gue as
tecnolog transformacao digital séo essenciais. L funda
mental uma aposta no conhecimento |4 a a producao de celulas
produ B egracao de tecnologias ra a producac customi-
flex! vel a cuslos de producao em mz

zada

rvico das empre

jue se articulam
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© promover o tl"CIdO cconomico
al e interr [ C
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tos, trad
dos ¢

r'nﬁ ndedorismo empresarial ja exis tn
e social empresarial.

na diferenciacao da ider
torio pl- ‘mitira a alavancagem da economia. O
il

Ricardo Costa, vereador responsavel pelo Desenvolvimento
Economico na Camara Municipal de Guimaraes.
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“FRUTO DO CONFINAMENTO
AS PESSOAS VOLTARAM-SE
PARA A CASA”

Paulo Coelho Lima, CEQ e administrador da Lameirinho
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FUNDADA POR JOAQUIM MARTINS COELHO LIMA, A1z DE MAIO DE 1948, EM
PEVIDEM, A COMPLETAR EM BREVE 73 ANOS DE ATIVIDADE ININTERRUPTA,
A LAMEIRINHO E UMA DAS MAIS ANTIGAS E MAIORES UNIDADES
INDUSTRIAIS DO SETOR TEXTIL DO PAIS.

A partir das suas instalacées em Guimaraes, com aproximada- centenas de colaboracores, @ pandemia trouxe a necessidade de
mente 200 mil m2, a empresa produz artigos téxtil-lar para as y nivel comercial, e
mais reputadas marcas internacionais, nos segmentos cama, cipais leiras internacio
mesa e banho. E atualmente uma marca de valor acrescentado

15 do

“teve que se reinventar, criando mostras digitais,

selor, a empre: {
reconhecida internacionalmente. No mercado interno foi dis- que funcionaram muito bem”.
tinguida recentemente com o “Prémio Cinco Estrelas”, como a
marca de téxteis-lar preferida pelos portugueses pelo 4° ano Mas Paulo Cc » Lima revela tlambem

consecutivo. dade silue
- ser afetadas, uma vez que se torl

Lameirinho € uma marca com historia, de cariz familiar, de uma gestao dos recursos humanos por “sitiacées pontuais de absen

cdas familias com maior tradicéo na area téxtil portuguesa - a fami t olamentos profilaticos ou apoios

ia Coelho Lima - que javal a caminho da quarta geracao se viram forcados a garantir. As

s, que a marca em Guimar varios pontos

ndador Albano Coelho Lima, e do pais, tiveram gue ser encerradas de accrdo com os estados de

rda empresa, em convers A emergéncia que foram decretades, mas a loja online da empresa

apresentou-se come aos consumideres, estando, atua

menle, “a funcionar acima do expectavel”

U Necess
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Paule Coelho Lima, filhe do come
neto do funda

e amer
numa
Paulo -

> melhorar a sua gualidade
vendas de artigos

5 mos o a c 2020
1 ordem dos 60 Milhoes de euros”.

“OS NOSSOS MERCADQOS MAIS
IMPORTANTES CONTINUAM A SER
EUA, UK E FRANCA. EM TODOS
ELES SE VERIFICOU CRESCIMENTO,
ESPECIALMENTE NO SEGUNDO
SEMESTRE DE 2020

Paulo Coelho Lima, CEQ e administrador da

Lameirinho
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Na Lameirinho, unidade que possui atuaimente mais de sele




“DADO O AUMENTO DA PROCURA DE
TEXTIL LAR A NIVEL MUNDIAL, TIVEMOS
QUE NOS ADAPTAR NO SENTIDO DE
SATISFAZER AS ENCOMENDAS DOS
NOSSOS CLIENTES”

eirinho prod
Jmente ce
iscar:

sidade interna, pe
acaba
termos
pa. Lm ter
objetive”. Diz Paulo Coelho Lima.
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205 apeios nibllizados pelo Esl:
mneirinho diz que “senc
aIm 0s apoios pos

onar, que

ao ds empre-

idade em encontrar

atextil, Paulo Coelho




TEXTEIS LAR NAQ
TEN MAOS A MEDIR

O SETOR DO TEXTIL LAR VAI DE VENTO EM POPA. APESAR DA CRISE
PROVOCADA POR UM ANO DE PANDEMIA, O SUBSETOR DO TEXTEIS LAR
ESTAAVIVER UM MOMENTO MUITO BOM, COM AS VENDAS EM ALTA. O )
PROBLEMA QUE AS EMPRESAS DO SETOR ENFRENTAM, NESTE MOMENTO, E
A DIFICULDADE DE DAR RESPOSTA AS ENCOMENDAS.

“Para grande surpresa nossa, a pandemia acabou por beneficiar De acordo com os dados preliminares, |

muito o téxteis lar”, afirma Irene Silva, agente téxtil na empre- ao nivel da representatividade 0es dos cinco

sa Junaman, sediada no Estoril, mas com a sua base avancada s a quebra de represent : do vestudrio

para o téxtil em Urgezes. em tecido. gue perdeu cerca de 2.7 pontos percentuais [p.p.) apods

registar uma descida de 25, o aumento dos outros téxieis
Com b1 se nos dados do INL relativamente as oxoor'acﬂ'oc confecionados, que conguistaram cerca de 4,0 p.p. de representa
os téxtels o de ves tL ar tividade.

2ras Cnco 5 O ] 3

nocupadas por:ve
esluario excelo r

yem [(—.‘(Zi(:(), C

5, que inc!

J 1as alteragges signifi

Irene Silva confirma, pela sua experiencia no terreno, esta len-
‘empresas de vesluario eslao cc grandes problemas.
m 200/300 fur 0s eslao em layoll e algumas
aha ;31(](, N tempo, Perque nao ha encomendas no selor do
stuario”

nad
odel

t am uma pl.)‘ 10 de 68%; e pe hlm fe
dos e cordoaria, com uma proporgao de H%.

Alem de os principais mercados de destino do vestuario em
tecido terem side muito afetados pela pandemia, com particular
destaque para Lspanha, a industria .)O!LIQ\ICS& tem uma forte
posicac na fabricagao de vestuario formal e de protecac contra o
frio. Com as pessocas a trabalharem a partir de casa, a necessida
de do /estuario para usar em ambiente laboral e de roupa para
protecao contra o frio do inverno reduziu-se.

Na Junaman, os proc

s de trabalbhe mudaram, logo em marco
do ano passado. Habituados a promover o enconlro entre os

seus clientes, de nedia alla e alla, de mercad
LUA com os fabricantes em Portugal, passaran SC ao
teletrabalho. "Conseguimos manter o relaciol Lo ul":’wé e
apresentacoes digile nendas comecaram a chegar

O 0s

2 1S encor

No mercado do téxteis para o lar aconteceu o contrario do gue
aconteceu com o do vestuario. "Os consumidores estao enclau
surados. Por exe "ID[C Qs americanos, que sao muito CD suU
mislas, nesle momento Nao passeiam, nao saer ¢
cidade que tém de consumir comprando produtos

N teve um crescimento de 40% s encomendas de

ar, em 2020, e neste momenlo ja se
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de negocios total do ane passado, ¢ que indicia um anc extraor
dinario,

Joao Almeida, administrador da JF Almeida alinha com esle dis-

curso otimista. Em 2021, a empresa ja contratou mais 30 colabo
radores, A |F Almeida previa, inicialmente, uma guebra de 30%
turacao gue acabou por se reduzir @ 5%. Nui

na sua fa

lase, a producao de r wipamentos individuais
protecac [FPI's) representou um papel imporlante, acabando por
significar dois milhdes de faturacao.

Segundo Irene Silva, nesta altura, a proeducao de LPI'sjanao é
uma alternativa viavel pa grande maioria das empresas de
téxteis lar, assoberbadas com encemendas daquilo gue é o seu
core business: colchas, felpos, toalhas..

"0 consumider americano e mesme os escandinavos valorizam
muito mi a decoracao da 53 que nos aqurem Portuaal 5
nac temaos recursos hinanceiros para sUr no ambiente deco-
rativo. O consumidor americano aluali d SU sa com delalhes
ydo ano, i Verno, verao, Nala , COm preocupe
relativamente as cores da moda. Nao fazem, como nos, um enxo
val que dura para & vida inteira. Nesla s , COM as pessecas
am casa lanto lempo, essa preocur
Irene Silva.

yaumentou’, reconhece

Para esta agente téxtil, a mais valia das empresas portugue

sas ¢ a capacidade de oferecerem um predute diferenciado,
ncorporando valias, "Mas e preciso eslar alerla, & Turquia
aproxi se nesla area”. Laboralorios como o CITEVE permitem
as empresas portuguesas oferecerem produtos como os robes
e as loalhas que aquecem e secam sezinhos, ou lencois com
THC [subsléncia ativa da canabis] que oferecem um sono mais
re le, ou roupa de cama com substancias rejuvenescedoras

al

“O NOSSO CLIENTE DESTACA NAS SUAS
EMBALAGENS QUE O PRODUTO E FEITO
EM PORTUGAL E ISSO E MOTIVO DE UM
GRANDE ORGULHO”.

A distancia também joga a favor dos portugueses. Joao Almeida

afirma que a |k Almeida ¢ capaz de colocar uma encomenda em
trés semanas, que levaria meses a partir do Oriente. A juntar a

If
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ist0, @s empresas por
adaplacao as exigenc
teracoes, pormenore
¢ isso ¢ muito valarizado”,

iguesas tém uma encrme capacidade de
do cliente, relativamente a detall
esmo com o lrabalhe & em andamento
reconhece Irene Silva.

,al-

Segundo lrene Silva, o consumidor americana vé hoje o "made in
Portugal” comao ha vinte anos via ¢ "made in [taly”

“Altalia era prestigiante, hoje nac tem inddstrias e Portugal
tomou esse lugar. O nosso cliente destaca nas suas embalagens
cue o produto € feito em Portugal e issc e metivo de um grande
orgulho”,

As estimativas da Associacao 1éxtil e Vestuario de Portugal [ATP]

como um todo, da ordem dos 850 i
em 2020. O desempreqo, de acordo com os numeros de janeiro,
aumentou em 19,5% na industria textil e em 25,7% no vesluario,
comparativamente ao mes homologo de 2019, Contudo, o bom

comporiamento da fileira do téxteis lar @ uma luz de esperanca

dustria portuguesa.
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0 RELATO DE UM ANC
DE SUCESSIVOS
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ATRAIR 0 QUE
PRETENDE

A MAIS GUIMAI
O QUE DE MAIS IMP(
ACONTECE NA CIDADE BERCO

E NO CONCELHO!

UMA HERMIENE_UTICA
CONTEMPORANEA

0 NOVO LIVRO DE
ORLANDO COUTINHO

LISHeN

~ SABE 0 QUE SIGNIFICA A
EXPRESSAD SPAM E QUAIS
SAD 0S SEUS PERIGOS?

ECONOMIA DO GOLO
COMPETIGOES
EUROPEIAS

A MUDANCA...



