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eqguebra a._o pertode 30%

A producéao de azeite na
Europanacampanha
2020/21seradedois
milhées de toneladas

Promocado externa coletiva — por um objetivo partilhado
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A globalizacdo trouxe uma
alteracdo significativa no
ambiente de negécios e abriu
novas oportunidades para as
nossas empresas. O comércio e
o investimento internacional sdo
cada vez mais uma pratica
corrente para a maioria das
empresas portuguesas, -
independentemente da sua
dimensio e setor. Contudo, as
oportunidades decorrentes do
acesso a novos mercados vem
associada uma crescente
exposicdo a concorréncia
internacional que, embora tendo
efeitos positivos nos niveis de
competitividade dos nossos
operadores econémicos,
comporta igualmente riscos
operacionais nio despiciendos.

Nos tiltimos 20 anos (exceto
em 2005, 2008 e 2009), as
exportacdes tém tido uma
evolucdo sempre superior ao
Produto Interno Bruto (PIB),
assumindo-se como uma das
principais componentes da
criacdo de riqueza. Depois de
uma década de manutengio do
peso das exportagées no PIB -
(1996 a 2005), e apesar da forte
quebra, em 2009, no contexto da
crise econémico-financeira
global, este racio cresceu de
26,7% para 43,8% (2005 a 2019),
contribuindo para, e desde 2012,
um saldo positivo da balanca
comercial. :

A ultima década foi igualmente
extraordinaria na captacdo de
investimento direto estrangeiro:
as competéncias de Portugal
como pais que produz bem, com
qualidade e diferenciacéo, que
incorpora tecnologia nos
processos de producio, aliado as
redes de ensino, incubadoras e de

_exportacgoes). Novas formas de

inovacdo prestigiadas, entre
outras, tém sido fatores
determinantes nesta dimenséo.

Se é verdade que esta evolugio
se deve essencialmente ao-
extraordinario desempenho das
empresas nacionais — que
souberam aproveitar um circulo
virtuoso entre captacio de IDE,
valorizacio empresarial e
incremento das exportagoes —,
nio é menos verdade que as
politicas piublicas de apoio a
promocao da internacionalizacio
da nossa economia tém estado no
centro dos programas dos
sucessivos governos. A inser¢ao
das empresas nacionais, em
particular as PME, nos mercados
globais ndo é uma questio
ideolégica, mas sim uma aposta
na criagdo de melhores condicoes
econdmicas e sociais.

O aparecimento da pandemia
de covid-19 veio interromper, de
forma abrupta e inesperada, esta
dinamica favoravel, com
consequéncias ndo s6 nos
principais indicadores
macroecondomicos (o peso das
exportacdes no Produto Interno
Bruto devera recuar a valores de
2012, com quedas de oito pontos
percentuais, e voltaremos a ter 7
saldo negativo da balanca
comercial), mas também na
forma como encaramos os
processos de internacionalizacio
(em particular, no caso das

promocéo internacional foram
impulsionadas, com grande
relevancia para o digital, ao
mesmo tempo que se
multiplicaram os desafios
relacionados com as pequenas
séries, ou com as cadeias curtas
e mais diretas de logistica,
promovendo o comércio
eletrénico. .

Se estes fatores sao hoje uma
realidade incontornavel e que
importa estimular — através de
iniciativas como o Plano de
Recuperacio e Resiliéncia —,
existem outros que, nio sendo
propriamente novidade, se
assumem como elementos

diferenciadores e dinamizadores
de externalidades positivas e que,
portanto, devem ser reforcados

1o quadro dos instrumentos de

apoio a retoma da atividade
internacional das nossas
empresas. Estdo neste dominio os
instrumentos de eficiéncia
coletiva, com destaque para a
promocao conjunta e agregada,
quer em termos setoriais, quer de
forma cruzada, envolvendo
varios sectores, varias tecnologias
ou ainda a promog¢3o conjunta de
varios produtos e servicos que
tenham o mesmo piiblico-alvo.

As abordagens conjuntas aos
mercados externos, normalmente
promovidas por entidades
associativas empresariais,
constituem-se como uma das
principais ferramentas de
promocdo internacional da oferta
nacional. As vantagens que the
estdo associadas sdo evidentes.
Por um lado, o aurhento de escala
e agregacio da oferta com

A economia
portuguesa
atravessa um
momento decisivo,
que nio admite
facilitismos. Sera
no trabalho

de cooperacio
proxima entre
0s agentes
econdomicos

e entre estes

e o Estado que
encontraremos
os caminhos

do futuro

reflexos na capacidade de atracio
de clientes. Por outro, a partilha
derisco, a promog¢io de marca -
setorial e, também, o reforco da
marca Portugal. -

Com este fim, varios governos
tém recorrido a mecanismos de
eficiéncia coletiva, apostando na

utilizacido de fundos estruturais.

Apesar do excecional quadro
orcamental em que o nosso pais
se encontra, o Governo decidiu
dar um sinal claro de confianca e”
aposta na promogio externa
coletiva, ao alargar os
instrumentos de apoio a politica
fiscal. Efetivamente, a proposta
de Orcamento do Estado para
2021 entregue na Assembleia da
Repiiblica prevé que despesas
com promocao externa —
participagio em feiras,

“exposicOes, promocdes em

pontos de venda, missdes aos
mercados, marketing, comércio
eletrénico ou marcas, entre
outras —, incorridas em
participa¢des conjuntas de
projetos de promocio
internacional, possam ser
majoradas em 110% no
apuramento do lucro tributavel
dos exercicios de 2021 e 2022. E
um pequeno passo, mas um passo
importante, precisamente numa
altura em que se espera que 0s
mercados internacionais venham
a ganhar novo dinamismo e,
portanto, gerar novas
oportunidades.

A economia portuguesa
atravessa um momento decisivo,
que ndo admite facilitismos ou
auséncia de estratégia. Serd no
trabalho de cooperacfio proxima
entre os agentes economicos e
entre estes e o Estado, por um
objetivo partilhado, que
encontraremos os caminhos do
futuro e ficaremos certamente
mais fortes e resilientes para
vencer nos mercados
internacionais.
Secretariode Estadoda
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